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L’autor analitza, des de la perspectiva historica, la crisi de la premsa en el nou segle, en el context de
la transformaci6 que estan experimentant els mitjans amb la irrupcio de les tecnologies digitals. Les
dificultats de la premsa escrita no sén noves en el sistema de comunicaci6 catala, que ara s’enfronta a
nous reptes nascuts dels canvis en el mateix sistema comunicatiu i reclama I’atenci6 sobre el paper de
la premsa en la defensa de la qualitat informativa, primera victima de la reduccié de recursos derivada

de la crisi economica.
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La interrupcio
de la Guerra
Civil i Paillament
posterior del
franquisme fan
que durant quasi
mig segle no hi
hagi un mercat
lliure

de la informacio
a Espanya

La crisi de la premsa ve de tant lluny com del moment en que té
Ioportunitat de renéixer, als anys de la transicié6 democratica. El que
podria semblar una contradiccié és una cruel paradoxa, ja que el
desenvolupament industrial de la premsa, que es talla bruscament el
1936, no es pot reprendre en les mateixes condicions a partir de 1975.
La drastica reduccié del nombre de diaris editats a Barcelona els anys
seglients i la contraccié progressiva de la difusié durant el darrer quart
del segle XX son 'origen de la situacio actual.

Primer és la competencia de I'audiovisual, a partir de la liberalitzacié de
laradioila televisio, després ve 'impacte d’internet i, en els darrers anys,
hi ha I'efecte afegit de la crisi financera desfermada el 2008, que posa
de manifest el grau de dependéncia adquirit en relaci6 a la publicitat.
Com a corrent de fons hi ha, encara, els problemes endémics derivats
del retard politic i economic de la revoluci6 liberal a Espanya, amb una
alfabetitzacio6 tardanai parcial que priva la premsai el periodisme mateix
de la dimensi6 popular assolida en els paisos industrialitzats.

L’any 1976, moment d’arrencada de la premsa de la transicié, el volum
global de la difusi6 de diaris a Catalunya és el mateix que quatre
decennis abans, amb la diferéncia que la poblacié s’ha doblat. L’index
de difusié dels diaris es redueix, doncs, a la meitat i ja no es recupera en
el futur. Aquest és el punt de partida d’una crisi antiga, llarga i agonica
(GUILLAMET, 1996).

Una mirada enrere

La interrupci6 de la Guerra Civil i I'aillament posterior del franquisme
fan que durant quasi mig segle no hi hagi un mercat lliure de la
informacié a Espanya. So6n circumstancies diferents una premsa de
guerra (1936-1939), una llei de premsa totalitaria (1938-1966) i una
llei de premsa autoritaria (1966-1978), perd totes adverses per al
compliment de les condicions necessaries per al funcionament lliure del
mercat periodistic. Aquest no es comenca a dinamitzar amb I’aparicié
de nous periodics fins la primavera de 1976, dos anys llargs abans de
I’aprovacié de la Constituci6, que torna a establir la plena llibertat de
premsa. La competéncia dels nous mitjans que els diaris havien afrontat
de manera progressiva, després de la Segona Guerra Mundial, a Franca,
el Regne Unit i els Estats Units d’America, per citar només els paisos de
referéncia habitual es produeix aqui de manera sobtada i en un context
desfavorable. Als desafiaments qualitatius d’'un mercat competitiu s’hi
suma, encara, la crisi economica dels anys 1970. Les exigeéncies del
canvi tecnologic de la informatitzacié de la impremta sén una bona
oportunitat per a noves iniciatives, pero una dificultat important per als
diaris existents. Es significatiu que deu anys després del canvi de régim
només queda a Barcelona un dels deu diaris anteriors.

Per que la premsa no reneix quan es donen, per fi, totes les condicions?
En els anys setanta, Espanya ha comencat a incorporar-se al grup de
paisos desenvolupats en industria i serveis, alhora que ha assolit els nivells
d’alfabetitzacié requerits per a 'accés a la cultura de la majoria de la
poblaci6, pero la premsa surt de la dictadura amb I’estigma d’haver estat
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un instrument de dominacié, desinformaci6 i propaganda. Un sector
significatiu de classes mitjanes i professionals confia en la seva renovacio,
que comenca amb la llei de 1966. La majoria del public, sense costum de
llegir-la ni memoria de la seva lectura per generacions anteriors, en té
prou amb la radio i la televisio.

Algun observador estranger ha buscat la causa del fracas de la premsa
popular a Espanya en I'origen social dels periodistes espanyols, que
haurien menystingut l'interés del public majoritari (HoopPERr, 2006).
¢Hauria estat possible ocupar amb exit I’espai historicament buit d’un
mercat de premsa popular com el que havien creat, cap a finals del segle
X1X, els diaris populars francesos, els sensacionalistes nord-americans i els
tabloides britanics? En tot cas, és ben cert que la generaci6 de periodistes
que debuta en els anys del darrer franquisme i de la transici6é prové de
les classes mitjanes i té relacions estretes amb la cultura i la politica,
com les generacions que protagonitzaren ’accidentat segle liberal del
periodisme espanyol, entre 1833 i 1939. La funcié de “parlament de
paper” assumida orgullosament per la premsa, sobretot en els mesos
transcorreguts entre la instauracié de la monarquia i la celebraci6é de
les primers eleccions democratiques, expressa de manera prou clara la
vocaci6 dirigent de diaris i periodistes. Hi ha alguns intents de diaris
populars sensacionalistes, inspirats en models anglesos i alemanys, pero
s6n abandonats rapidament. Crida I'atencid, sobretot, el tancament
fulminant al cap de poques setmanes de Claro, un diari inspirat en el Bild
Zeitung alemany, el 1992, I'inic plantejat amb una inversié important a
Madrid i a Barcelona.

El canvi fallit

Les expectatives de ressorgiment aixecades pel canvi politic no es
compleixen a la premsa. Hi ha també un canvi economic, per les
exigeéncies d'un mercat periodistic molt més competitiu, que arrossega
els diaris i revistes que han contribuit més al procés de la transicié. El
fet més determinant, pero, és I’aparicié d'un periodisme audiovisual
potent sobretot amb la creaci6 dels mitjans publics de la Generalitat, la
liberalitzaci6 de I'oferta de la radio privada i I’autoritzaci6 posterior de
la televisi6 privada, que s’apropia de les funcions basiques que havien
caracteritzat els diaris fins al moment: la primacia de les noticies i
del debat en I'espai public, a més del suport principal de la inversio
publicitaria. La naturalesa heterogénia dels nous mitjans no consagrats
unicament a la informaci6, com ho esta la premsa introdueix un procés
d’imitaci6 formal i estilistica per part de la premsa, primer, i més tard
la seva contaminaci6 per part de la televisio. Es el que Umberto Eco
expressava en una ocasié com “I’abracada de I'6s” (la televisio) en que
I’home (la premsa) acaba ofegat.’

Fins i tot el canvi d’orientacié informativa iniciat amb la transicié ha
de tenir algunes correccions per I'efecte d’aquests factors nous. Durant
els llargs anys de la dictadura, la premsa havia estat ancorada en un
model informatiu poc evolucionat, basat en les noticies d’agencia i de
la vida local, algunes croniques de I’estranger, articles de col-laboraci6
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1. Conferéncia d’Umberto Eco a
I’assemblea anual de I’'European
Journalism Training Association,
Bolonya, 25 de maig de 1995.
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i un reporterisme menor, sense poder tocar els temes essencials de la
vida publica a causa de la censura prévia. El nombre de pagines era
baix, excepte en els pocs diaris que disposaven de publicitat abundant,
i quedava un espai de mercat per a la premsa setmanal d’informacié
general i cultural, sorgida en els anys vint, que desapareix sobtadament
a finals dels setanta. L'obertura de 1966 déna peu a una primera
renovacio, una mica caotica, basada en la selecci6 i presentacio destacada
dels aspectes critics i conflictius de les noticies politiques i socials, el
conreu del reporterisme local, social i cultural i unes primeres mostres
de comentari politic, tot i que la nova llei de premsa continua prohibint
que es tractin els aspectes essencials del régim i manté una censura a
posteriori, per mitja del diposit previ a la distribucié dels exemplars
impresos.

La novetat més significativa de la nova premsa de la transici6 és
I’adopci6 inicial del model genui de diaris informatius-interpretatius
d’estil angloamerica a la manera de la quality press definida per Merrill i1
Fisher (1980), amb la qual cosa s’abandonen els models més propis de la
premsa d’opini6 d’origen frances, caracteristics de la tradicié espanyola,
a més de la provatura ja assenyalada i no reeixida de diaris populars-
sensacionalistes.

Merrill i Fisher (1980) seleccionen com a diaris de qualitat a Espanya
La Vanguardia de Barcelona i I’ABC de Madrid, aixi com FEl Pais, creat
el 1976. Casasus i Roig (1981) presenten La Vanguardia com un model
genui de diari informatiu-interpretatiu, mentre que El Periddico de
Catalunya, creat el 1978, adopta només parcialment el model popular-
sensacionalista, sobretot en els aspectes formals. L’alleugeriment de la
presentacié i dels continguts del primer en la seva renovacié de 1987
col-loca els dos principals diaris catalans en una mateixa posicié de
mercat en la competéncia per I’espectre més ampli del public.

A mitjans dels vuitanta, hi ha una primera correcci6 del rumb, a causa
del ressorgiment de la premsa regional, després de la subhasta publica
de l'antiga xarxa de diaris del Movimiento Nacional franquista, que
cobrien tot el territori, en molts casos com a les provincies de Girona,
Lleida i Tarragona de manera exclusiva. L’increment dels continguts
locals es revela com una via possible d’ampliaci6 de I’espectre de lectors.

La capacitat dels grans diaris de Madrid d’emprendre la seva propia
regionalitzacié de continguts i de recursos publicitaris, amb edicions
territorials adaptades al noumapa de les autonomies, explicalaresistencia
de la premsa espanyola d’abast nacional davant la forca creixent de la
premsa regional estructurada en grans cadenes, en contrast amb la
profunda crisi estructural patida per la premsa de Paris en una situacio
equivalent. En canvi, a Catalunya, la forca inesperada de I’expansio de
la premsa diaria comarcal ha actuat com un fre a la difusi6 territorial
dels diaris de Barcelona, que no han desplegat edicions provincials o
comarcals competitives. El principal perjudicat ha estat el diari Avui,
creat el 1976, la circulacié del qual fora de Barcelona ha estat limitada
per I'tis majoritari de la llengua catalana en la nova premsa comarcal. La
regionalitzaci6 dels diaris de Madrid ha tingut efectes també a Catalunya,
amb edicions propies que han arribat a dominar un 20% del mercat.
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Les alarmes

La situacié no s’estabilitza fins passats els Jocs Olimpics de 1992, després
d’intents ben variats de nous diaris informatius-interpretatius, populars-
sensacionalistes i fins i tot esportius, la majoria dels quals amb inversions
economiques poc potents. La novetat gairebé seguida d’internet i els
primers diaris digitals, a partir de 1994, crea una amenaca diferent,
potencialment més perillosa perque posa en questié l'existéncia
mateixa del periodisme impres. La bonanca economica del canvi de
segle i 'anomenada bombolla financera de la primera deécada del segle
XXI desvien la preocupacié cap a la competeéncia dels diaris gratuits,
fenomen que es desinfla significativament amb la crisi que esclata el
2008 i que afecta greument la inversié publicitaria, que n’era la Gnica
font de financament.

La diferéncia de nombre de pagines i de continguts entre diaris de
pagament i gratuits limita aparentment el problema, al marge de I’erosié
de la difusié dels primers a causa del repartiment massiu dels segons
a les boques de metro, centres de treball i establiments publics (sense
oblidar els aspectes positius de I’accés a la lectura de premsa per sectors
de la poblacié que n’estaven al marge). Aquesta competéncia no deixa
de plantejar la questi6 del nivell real de gratuitat dels diaris ara dits de
pagament. Es pot estimar en un 70% el financament indirecte que la
publicitat aporta al preu de venda dels diaris, inic producte comercial
que es ven per sota del preu de cost des de mitjan segle x1x. Hi ha, a
més, les politiques de proteccié sistematica per part dels governs que
beneficien el sector, des dels primers ajuts a la renovaci6 tecnologica dels
anys vuitanta, augmentades i mantingudes des de llavors, poques vegades
amb l'objectivacié i la transparencia suficients. A les subscripcions
corporatives de les administracions publiques i grans empreses com
les companyies acries, s’afegeixen cada cop més sovint campanyes de
promocio6 en centres d’ensenyament, espais publics i activitats diverses
basades en el repartiment gratuit d’exemplars durant periodes de temps
variables, comptats per setmanes i mesos, que augmenten la percepcio
publica d’una gratuitat parcial creixent.?

La reacci6 dels diaris davant la crisi no s’observa directament en els
continguts, si no és en un nou alleugeriment i una certa banalitzacio.
El més visible soén les campanyes de promoci6é basades en els regals
més diversos, comencades de manera esporadica d’acord amb una
vella tradici6 dels diaris i convertides en ofertes regulars de productes
culturals, domestics i esportius, amb un petit sobrepreu. En contrast
amb aquest intent de retenir o guanyar lectors amb esquers populars,
els diaris mantenen una forta carrega politica, tot i el desprestigi de la
politicai els politics, que els diaris mateixos denuncien. S’ha produit una
apropiaci6 massiva de les pagines i els programes dels mitjans per part de
I’activitat politica, de manera que el comprensible i necessari “parlament
de paper” dels anys previs a les primeres eleccions democratiques ha
acabat substituit per una mena de “parlament mediatic™ permanent que
envaeix periodics i emissores, a totes hores, en detriment de 'activitat
publica dels partits en la vida social i, fins i tot, en el Parlament. Més enlla
de la cobertura exhaustiva i sistematica dels actes de I’agenda politica i
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2. Nota dels editors: sobre els ajuts a
la premsa a Catalunya vegeu el capitol
“Les politiques de comunicaci6”
ala primera part d’aquest mateix
informe.
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3. He exposat aquesta idea en
un article titulat “El Parlamento
medidtico”, El Pais, 25-07-2009.

4. En un article titulat “Defendiendo
la verdad y la razon”, El Pais, 23—
02-2009. En una aportaci6 al X
Congrés de I’Associacio d Historiadors
de la Comunicacio, “El lugar
del periodismo en la historia”,
Bilbao, 24-04-2009. I en un curs
de la Universidad Internacional
Menéndez y Pelayo al monestir
d’Aciveiro, Galicia, 22-10-2010,
amb la conferéncia titulada “La
disolucion del periodismo”.

5. Nota dels editors: sobre els canvis
en la titularitat i I’aparicié de noves
capcaleres a la premsa catalana
vegeu el capitol “La premsa” a
la primera part d’aquest mateix
informe.

de 'anomenat “periodisme de declaracions”, I'aportacié més particular
dels mitjans és en el terreny de ’opini6 i una certa analisi, més que en el
de la informacié mateixa.

Totes les alarmes sobre el futur immediat dels diaris i, a mig termini,
de la premsa diaria mateixa han portat principalment a una politica
continuadade lareducci6 de costos, que haafectat de manerasignificativa
les redaccions, com també ha passat a nivell internacional, en un context
general de recessié continuada de la venda d’exemplars. La utilitzacié
quasi exclusiva dels criteris d’edat en les reduccions de personal comporta
un empobriment continuat del capital de I’experiencia professional de
les redaccions. L’alleugeriment i la banalitzacié de la presentacio i els
continguts no assegura que es retinguin els antics lectors ni que se’n
captin de nous.

La desorientacié general sobre les possibilitats de supervivencia de la
premsa d’informaci6é general sembla que la premsa local té una base
més solida gracies a la relacié de proximitat i a la identificaci6 amb
lectors i anunciants acompanya també una certa desorientaci6 sobre el
futur del periodisme. He plantejat en alguns ambits la idea d’un procés
de dissolucié del periodisme en una industria de la comunicacié en
la qual dominen I’entreteniment i I’espectacle, amb la pressié afegida
de les formes de periodisme autogestionat i participatiu que s’han
obert a la xarxa.? La contaminacié tematica i estilistica del periodisme
en aquest context prové de la liberalitzacié de I'audiovisual sorgit de
la transici6 democratica, com ja havia passat abans en altres paisos,
pero 'amenaca que pesa sobre el futur de la premsa tnic mitja lligat
genuinament i exclusivament al periodisme té també a veure amb el
futur del periodisme. L’agonia dels diaris pot ser molt llarga, encara,
i la seva desaparicié completa no és un fenomen que els historiadors
contemplem a mig termini, tot i la velocitat vertiginosa que han pres els
canvis en els darrers decennis. Una altra cosa és la seva posicio, encara
moralment dominant, en I’espai public. La deriva cap als temes locals
i costumistes sembla que pugui oferir als principals diaris catalans una
via de supervivencia entorn de la regié de Barcelona, com ho demostra
la seva perdua de mercat en les arees d’influéncia de Girona, Lleida,
Manresa i Tarragona. Els darrers moviments empresarials confirmen
aquesta tendeéncia en I'area creixent de la premsa en catala.’

El periodisme digital com a alternativa al periodisme impres ofereix
elements particulars d’incertesa, ja que, al problema del financament
publicitari dels mitjans a la xarxa, s’hi afegeix el de la seva gratuitat i
redifusié generalitzada. L’intent dels grans mitjans internacionals de
posar preu (pay walls, literalment ‘barreres de pagament’) a les edicions
digitals dels diaris, a part de la seva dificultat intrinseca, xoca amb una
opinio estesa i militant a favor de la gratuitat dels continguts a la xarxa,
que en els darrers anys ja ha afectat, sobretot, la produccié musical.
Sembla que es podria mantenir un cert pagament de la premsa digital
per part del public, pero potser no en els mitjans majoritaris. No esta en
quiesti6 tan sols el futur de la premsa, sin6 el del periodisme mateix si
no es pot mantenir una forma de financar la intermediacié professional
qualificada que el caracteritza i que als diaris ja comenca a ser limitada.
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